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Na sociedade e cultura contemporéaneas, a publicidade cumpre um papel
fundamental. No mundo globalizado, a internet vem desempenhando um papel
destacado na comercializagdo e venda de produtos. Neste trabalho apresentamos
as estratégias de propaganda e marketing utilizadas na internet a fim de estabelecer
um didlogo com os consumidores, desenvolver a divulgacdo da marca e realizar as
vendas dos produtos da Maria Maracuja, nome fantasia dado para as mulheres que
participam do projeto Mulheres entre panos e sementes: produgdo de roupas e
acessorios para o mundo da moda. Este por sua vez € desenvolvido com o0s
segmentos femininos através de vinculos com os pequenos e médios produtores
rurais, da cidade de Corumbatai do Sul (PR). Considerando que referido projeto
esta orientado na sustentabilidade na moda, mediante o aproveitamento de
materiais residuais da industria téxtil e da producao rural ( sacos de estopa ), por
meio de imagens fotogréficas abordaremos os seguintes tépicos: 1) como foi
realizado o trabalho de comunicagéo visual na internet e de que forma os conceitos
de sustentabilidade aparecem nas imagens selecionadas?; 2) o que os sites e blogs
ensinam sobre moda sustentdvel e como esta nocdo participa da comunicacdo
visual para criar uma identidade para os produtos e acionar as vendas?; 3) Qual é a
imagem que o consumidor possui da marca ao adquirir um produto sustentavel?
Importa destacar que uma das premissas do projeto Maria Maracuja € a geracéo de
rendas para as participantes. Por intermédio dessa apresentagdo pretendemos
mostrar as contribuicbes que a publicidade pode realizar na venda de produtos, na
criagdo de uma identidade para os produtos e na veiculagdo de valores da
sustentabilidade na comunicagdo publicitaria. Trataremos, portanto, de pensar as
interfaces da publicidade com a cultura e os dialogos estabelecidos pela
comunicagao visual.
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